N ie ISe n //NEt Rati n gS The global standard for Internet audience measurement and analysis
A\ N ‘1 o A % o) A \/‘f

Pressmeddelande 11 mars 2004

Maktskifte pa Internet baddar for kraftig uppgang av annonsintakterna

Pa bara tva ar har den "gamla ekonomins” foretag tagit 6ver bland de 20 storsta
annonsodrerna pa Internet. Mellan 2001 och 2003 steg antalet fran 9 till 15. Bortfallet av
foretag i den "nya ekonomin” forklarar delvis den svaga tillvaxten inom internet-
annonsering de senaste aren. Att etablerade foretag nu tar 6ver 20-i-topplistan baddar
for en kraftig uppgang av reklaminvesteringar pa Internet.

Annonser pa Internet vaxte kraftigt fram till 2000 d& omsattningen uppgick till 1 037 Mkr, men
minskade till 890 Mkr aret darefter for att sakta stiga till 1 093 Mkr i fjol enligt IRM, Institutet for
reklam- och mediestatistik.

Under samma period skedde en radikal forskjutning bland annonsérerna. Nielsen//NetRatings
matverktyg LemonAd visar tydligt hur andelen internetféretag bland de 20 stdrsta annonsodrerna
backat kraftigt pa bara tva ar, medan gamla ekonomins foretag tagit dver.

"Ofta har den svaga annonsutvecklingen pa Internet framst skyllts pa konjunkturnedgangen.
Vara matningar visar samtidigt nagot annat, namligen att de renodlade internetforetagen
minskat sin annonsering i takt med att kassorna sinat, medan den gamla ekonomins féretag inte
varit redo att ta 6ver. Forst nu bérjar manga etablerade féretag fa ordning pa sin
internetstrategier och det borgar for en mycket intressant utveckling ”, séger Bjorn Engwall

De 20 ledande annonsdrerna péa Internet 2003 och 2001 matt i antal kampanjer

2003 2001

Dell Torget

Aftonbladet RGPlanet
StepStone Telia

Spray Spray

Telia Amazon

Passagen Stockholms Universitet
SAS Bluemarx
Microsoft Telenordia

Style Network MSN

Hewlett Packard Passagen

Apollo Chevrolet
AdLibris Tele2

Chevrolet SEB

Neiman Marcus EBay

Svenska Dagbladet Aftonbladet

TV4 Merita Nordbanken
Ford BOL

Eniro Dagens Nyheter
KLM Internetbokhandeln
Nokia Casino on Net

Kélla: Nielsen//NetRatings LemonAd
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Foretag med rétterna i den gamla ekonomin &r markerade i halvfet kursiv stil. Dessa har 6kat
fran 9 till 15 pa tva ar. Annonsering pa den egna sajten ar exkluderad.

For ytterligare information kontakta:

Bjorn Engwall, forséljnings- och marknadschef, Nielsen//NetRatings
Tel 070-311 74 30 och 08-453 26 15, E-post: bengwall@intl.netratings.com

Om Nielsen//NetRatings

Nielsen//NetRatings ar ett strategiskt partnersamarbete mellan NetRatings (NASDAQ: NTRT), Nielsen Media
Research och ACNielsen. Genom panelbaserade publikméatningar pa Internet samlar Nielsen//Netratings in
realtidsdata fr&n personer med tillgang till Internet fran 13 lander. Tekniken for att méata bade anvandandet och
annonseringen pa Internet ar unik. Den ger en aktuell, komplett och korrekt information om internetanvéndning och
onlineannonsering. For ytterliggare information besék www.nielsen-netratings.com



